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Knowhow bei wissenschaftlicher 
Expertise
Praktische Hinweise und Tools zur Recherche

Marleen Halbach Theile
idw lunch talk
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Science Media Center Germany
Intermediär zwischen Wissenschaft und Journalismus

Das SMC und meine Perspektive
⁄ gemeinwohlorientierte 

Organisation
⁄ redaktionell unabhängig
⁄ unterstützt Journalist:innen aller 

Ressorts bei Themen mit 
Wissenschaftsbezug
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Science Media Center Germany
Intermediär zwischen Wissenschaft und Journalismus

Das SMC und meine Perspektive
⁄ Redaktionsleiterin
⁄ Hintergrund in Bio/Medizin
⁄ B.Sc. Biologie, M.A. WiJo
⁄ Wpk-Mitglied
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Wozu brauchen Journalist:innen Expert:innen? 

⁄ Wissenskompensation
⁄ Vermittlung von Wissen und Einordnung
⁄ Positionierung als unparteiische Instanz, Objektivität

⁄ Legitimation einer Position
⁄ strategischer Einsatz von Expert:innen, um eigene Meinungen oder 

die intendierte Dramaturgie eines Beitrags zu untermauern
⁄ Framing des Beitrags steht in 50 % der Fälle vor einem Kontakt 

Nölleke, D. (2013): Experten im Journalismus: Systemtheoretischer Entwurf und empirische Bestandsaufnahme, Nomos Verlag.  
Albaek, E. (2011). The interaction between experts and journalists in news journalism. Journalism, 12 (3), 335-348.
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Wie wählen Journalist:innen Expert:innen aus?

⁄

Medientauglichkeit

⁄

im Fall der Fälle erreichbar und auskunftsbereit

⁄

können ihr Wissen verständlich an Laien weitergeben

⁄

bedienen Vorgaben der Mediengattung (Stimme, Auftreten, Sprache, etc.)

⁄

sind Sachkundige mit Sonderwissen

⁄

nutzen Wissen zur Einordnung von aktuellen Problemlagen und schlagen 
konkrete Lösungen vor (Problemlösefähigkeit)

⁄

Prominenz – hoher Wiedererkennungswert im Publikum (v.a. TV)
Nölleke, D. (2013): Experten im Journalismus: Systemtheoretischer Entwurf und empirische Bestandsaufnahme, Nomos Verlag. 
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Wissenschaftler:innen als Expert:innen

⁄ Reflexion über Expertise im Wissenschaftsjournalismus 
besonders wichtig

⁄ Fachkenntnis im Vordergrund

⁄ Ideal = „honest broking“ – Realistisch: „bestmögliche 
Expertise“
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Aber wer weiß wirklich etwas?

„Man benötigt Exzellenz in 
der Forschung, um 
wissenschaftliche 
Exzellenz erkennen zu 
können“                            
Helga Nowotny  
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Daumenregel: Wer relevante Publikationen 
erstellt, wird selbst Expertise besitzen

⁄ Dickicht: Enorme Anzahl an wiss. 
Veröffentlichungen

⁄ Zitationen = Hinweis auf Relevanz eines Papers
⁄ Ort der Publikation = Hinweis auf Qualität (Peer 

Review)
⁄ Viele Paper mit hoher Relevanz = Expertise

⁄ Probleme: Kleine Fächer, Nachwuchs, 
Zitationskartelle und Predatory Publishing, 
fachspezifische Logiken
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Praxisbeispiel 1

⁄ Dimensions  https://app.dimensions.ai/discover/p
ublication 

https://app.dimensions.ai/discover/publication
https://app.dimensions.ai/discover/publication
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Praxisbeispiel 2

⁄ Suche auf der SMC-Website
https://www.sciencemediacenter.de/

 

https://www.sciencemediacenter.de/
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Praxisbeispiel 3

⁄ Semantische Suche innerhalb 
deutschsprachiger Expertise (Demo – interner 
Link)

⁄ bisher interne Nutzung
⁄ geplant für 

150k deutschsprachige
Expert:innen
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Qualitätssicherung und Ethik

⁄ False Balance

⁄ Betrug und Retractions

⁄ Interessenkonflikte
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Recherche-Kniffe und Tools
⁄ Publikationsdatenbanken: Google Scholar, PubMed, 

Web of Science.
⁄ Netzwerke finden und befragen
⁄ Ausgezeichnete Forschung als Umweg: Förder-

Datenbanken (gepris.dfg.de), Exzellenzcluster, Preise
⁄ Recherche-Plattform Dimensions AI: https://app.dime

nsions.ai/discover/publication  
⁄ Gängige KI-Anwendungen mit informierten Prompts
⁄ Suche auf der SMC-Website: www.sciencemediacenter

.de

https://app.dimensions.ai/discover/publication
https://app.dimensions.ai/discover/publication
http://www.sciencemediacenter.de/
http://www.sciencemediacenter.de/
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Recherche-Kniffe und Tools

Zu Bedenken
⁄ Aktualität der Einträge = Suchzeitraum eingrenzen
⁄ Deutschsprachig? Nationalbibliotheken
⁄ Gleicher Name? ORCID-ID https://orcid.org/
⁄ Überblick vs Detailtiefe / Seniorität vs Nachwuchs
⁄ Diversität der Stimmen 

https://orcid.org/
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Vorname Nachname
Rosenstraße 42-44
50678 Köln

Tel. +49 221 8888 25 xxx

vorname.nachname@sciencemediacenter.de

www.sciencemediacenter.de 

Kontakt

Marleen Halbach Theile
Redaktionsleiterin

Rosenstraße 42-44
50678 Köln

Tel. +49 221 8888 25 123

marleen.halbach@sciencemediacenter.de

www.sciencemediacenter.de 

mailto:vorname.nachname@sciencemediacenter.de
http://www.sciencemediacenter.de/
mailto:marleen.nachname@sciencemediacenter.de
http://www.sciencemediacenter.de/
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