
Programm Lunchtalk Evaluation
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12:00 - 12:10 Uhr Begrüßung + Kurzumfrage

12:10 - 12:25 Uhr Impuls I 

➢ Ziele, Wirkung, Konsequenz: Nicht alles, was zählbar ist, zählt – und auch der 
Erkenntnisgewinn durch Unzählbares ist groß  (Julia Wandt, jwd)

➢ Strategische Evaluation im idw: Erkenntnisgewinn durch den Mix von 
Datenquellen (Svenja Niescken, idw)

12:25-12:35 Uhr Impuls II 

➢ Evaluations-Hacks, um schnell zu aussagekräftigen Informationen zu kommen 
(Cecilia Buz  + Yannic Scheuerman, NaWik)

12:35-12:45 Uhr Impuls III

➢ Umsetzungshilfen durch Evaluationstools von der ImpactUnit                              
(Julia Panzer + Vincent Schmid-Loertzer, ImpactUnit / WiD)

12:45-13:30 Uhr Offene Diskussionsrunde 

➢ Kollegialer Austausch über Erfolge, Herausforderungen, Gelingensbedingungen 
und Qualitätssicherung in der Evaluation

ENDE: 13:30 Uhr



Strategische Evaluation im idw



Strategische Evaluation im idw
Ziele + Messinstrumente
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Serverstats:
Unique 

Visits idw-
online.de + 

Magazin

Social-
Media-

Statistiken

Erkenntnisgewinn: 

› idw-Nutzung durch unterschiedliche 
Zielgruppen 

› Bereitstellung Monitoring-/Evaluations-
/ Statistikdaten

› Daten-Analyse zum Erkennen von 
#Wisskomm-Trends + -Potentialen 



Erkenntnisgewinn durch Datenquellen-Mix
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› Beobachtungen / Rückmeldungen 

› Trendanalysen matomo

› Weitere idw-Datenquellen

› Mitgliederbefragung

› Stakeholder-WS

› Maßnahmen

Elasticsearch / Kibana

Social Media Statistiken

Datenbankenanalyse

KI-gestützte Datenanalysen



idw-Mitgliederbefragung Herbst 2024
Kennen + nutzen Sie die Statistikinformationen im idw? 
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13,42 % (20/149)

32,21 % (48/149)

28,86 % (43/149)

20,81 % (31/149)

5,37 % (8/149)



Statistiken im idw 
Persönliches idw-Menü - idw-online.de
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idw-Mitgliederbefragung Herbst 2024
Welche Statistiken wünschen Sie sich vom idw?
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1. Zugriffszahlen + Interaktionen Pressemitteilungen

› Vergleichszahlen (Themen-Benchmarking), PM im Zeitverlauf 

› Best Practices + Erfolgsfaktoren (Struktur der PM, Versandzeitpunkt, Zusatzmaterialien) 

2. Zielgruppen- + Nutzer:innenanalyse

› Anzahl  + Verteilung Abo-Empfänger:innen / Detailinformationen Journalist:innen

› Regionale vs. überregionale Zugriffszahlen

3. Reichweite + Medienresonanz

› Tipps für Reichweitensteigerungen (KI-gestützt)

4. Veranstaltungsstatistiken

5. Engagement-Analysen + -metriken

› Heatmaps, Scrolltiefe, Klickverhalten



Statistiken im idw 
https://backend.idw-online.de
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Sachgebiete 
Expert:innen

Bundesländer
Expert:innen
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